TR PROMOTIONAL GIFT AWARD 2015

Die Jury des Prosnotional Gifl Award 2015 nl ihren Lisblingsprodulsien [v.1): Michas! Matzoner (diswerbeartikel gmbh, GH-Schwye], Martin Zstil
{rsrha[ding], A-Wals), Miriam Palzar (Ualkswngan Zubehis OmiH, Wolfsburgl, Walap Alaahin (Miles & Mors GenbH, Frankfst) und Michaal Scheear

A Miedia Gmb#, Kdin.

PROMOTIONAL GIFT AWARD 2015

52 GEWINNER ZUM ANFASSEN

Innovationsfreude und herausragendes Design, Produktentwicklung und spannende Materialkombi-
nationen, Qualitétshewusstsein und nachhaltige Produktion — die 52 Produkte und Kampagnen, die mit

dem Promotional Gift Award 2015 (PGA) ausgezeichnet wurden, demonstrieren eindrucksvoll die Kraativitat
der Werbeartikelbranche. Am 10. und 11. Dezember 2014 ermittelte die flinfkapfige Fachjury im Altenberger
Hof in der Nahe von Kdln zum 13. Mal die Gewinner des renommierten Design- und Kommunikationspreises

fir Werbeartikel.

B Ein Messer, dessen Klinge In Form eines
Schweizer Bergpanoramas geschliffen ist,
Eine Taschenkollektion, diz aus der Ober
produktion von Capri Sonne-Trinktlten
hargestellt wird. Aufsitze, die aus leeren
Smoalhie-Flaschen Geadiredreser oder Es-
sig & Ol-5ets machen, Ein ,Medikarment”
gegen Homophoble, das elnar Awareness-
Karnpagne Machdruck werleiht Diese hap-
tischen Botschafter sind nur vier der insge-
samkt 52 Preistriger des Promotional Gift
Awsard 2015 (2014 53 Preistriger). Dwer
Design- und Kommunikationspreis wird
seit 2003 wom Kilner Verdagshaus WA Me-
dia fir Werbeartikel verfiehen. JWir haben
dan Pramotional Sift Award Ins Leben ge-

rufen, um die Arbelt won Herstellern, Lie-
feranten, Designemn wnd Produktentwick-
lern zu wiirdigen, die jedes Jahr aufs Neue
kreative und innovative Werbeartikel aut
den dadd bringen”, erkldrt Michael Sche-
rer, geschafisfithrender Gesellschafter von
Wil Miedia,

198 Werbeartikelhersteller und -hand-
lar, Werbeagenturen und Desgner hatten
rmail ihren Innovalionen aus dem Bareich der
haptischen Werbung teilpencmmen (2014;
1594 Unternehmen). Damit wsrde ein neu-
er Rekord avfgestellt und das bisherige Splt-
zenjahe 2009 mit 196 teilnehmenden Fir-
mien knapp dberboten. Der internationale
Anteil der Teilnehrmer betnug rund 26%.

Vargeben wird der Kommunikations-
prats in sleben Kategorien: Swdlf Produkie
wearden 2045 in der Rubsik _ Kasimunikati-
ves Produkt® ausgezeichnet, off in der Ka-
tegorie _Streuartikel”. Eif Preistrdger gibt
ag auch im Bereich | Sonderanfertigung®,
neun in der Kategorie ,Best Practice”, vier
im Bereich Meredelungstechnik®, drei in
der Kategore |, Premiumprodukt & Mar-
kenartikel™ und zwei in der Rubrk \er-

packung".

BEWERTUNG MIT FINGERSPITZEMGEFIHL

Ausgesprochen intensiv gestaltete bch dis
Arbeit der Fachjury, die die veranbaor-
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akustische Kost- und Horpraben standen
auf dem Programm. ,Es hat einen Quan-
tenspruch im Bereich Design gegeben”,
wonstatiert Mitrener. Die formschénen
Artikel elgnen sich hervorragend for den
Imagetransfer werbender Unternehmen,
Auch Einreichungen im Bereich Sonderan-
tertigungen haben deutlich zugenommen.
[has zelgt, mit wiewisl Herzbdut Linkerneh-
riven aus der Werbeartikelbranche passge-
naue Produkte und gezielte Kampagnen
entwickeln.”

Grundlage der Bewertung bildeten
schlichlich die finf Basiskdterlen Produkt-
idee, Design, Qualitat der Umsetzung,
Eormmunikatives Potenzial und Machhal-
tighoeit
GROSSER AUFTRITT
Die 52 ermittelten Gewinnerprodukis
werden auf der HAPTICA® live "15 am

25. Miirz 2015 im Palladium in Kdln ge-
bihrand gefeiert: Hier werden die Preis-
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trager won 10,00 his 18.00 Lhr in ciner
Somderausstellung cinem breiten Marke-
ting-Fachpublikum peisentiert. Aullesdarn
findet auf der von WA Media weranstal-
teten Erlebniswelt Haptische Werbung®
die Preisverleihung des Promotional Gift
Awiard statt.

Erstmalig vorgestellt werden die 52
Gewinnerprodukte des Promotional Gift
HAward 20015 [edoch auf den folgenden Sei-
ten dieser Ausgabe, I IO
wiww.promaotionawand.com
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tungsvolle Aufgabe hatte, die Einrelchun-
gen genau unter die Lupe zu nehrmen und
nach besimmten Kriterien zu bewrteilen
In dem fOnfkdphigen Expertenteam waran
wie gewohnt sowohl Brancheninsider aus
dern Warbearlikelhandal, Fachmessewesen
und der Fachpresse als auch Reprisentan-
ten der Anwendersalte vertraten.

Sein Debdt als Preisrichber gab Vabap
Aksahin von der Miles & More GmbH: Er
zeichnet bei der Lufthansa-Tochter fir den
Werbeartikelelnkauf verantwortlich und
betreut die Produkbenbwicklung, In Ver-
tretung ihrer kurziristig erkrankten Kolle-
£in Mana Kreyenberg ebenfalls zum ers-
ten dtal dabel war Miriam Pelzar von der
Wil Zubehdr GmbH, einer hundertpro-
zentigen Tochter der Wolkswagen AG. Sle
ist im Bereich Lifestyle & Lizenzmanage-
ment als Produktmanagenin Lifestyle Btig,
Langjihrige Branchenerfahrung steuerte
Martin Zettl bed. Der Osterreicher, der seit
2006 die Werbeartikelmesse marke[ding]
in Wian und Wels veranstaltet, bereicherte

zurn dritben Mal das Juryteam und ist von
der hohen Badeutung der Awards dber-
zeupt: | Der Promotional Gift Aavard ist e
ropaweil der wichtigste Preis in der Bran
che und eine ausgezcichnete Mlattform, um
den Innovationsgrad der Branche widermu-
splageln.® Aus der Schweiz resste Micha-
e Mitzener, Geschittstithrer der Werbe-
artikelagentur diewerbeartikel gmbh, an.
Das langpiihrige lunsmitglied beschafligl
sich intensiv mit der kreativen und kon-
zeptionallen Einbindung gegenstandlicher
Wherbetrdger. Ebenfalls ene feste GrtlBla im
Jurorenteam ist Michasl Scharer, der seit
1998 geschiftsfihrender Gesellschafter
won Wil Media ist.

Beld der Ermilttlung der Preistrager hal-
fen dan lurymitglisdern die 2u jeder Fin-
reichung erstellten Informationsblitter, die
dataillierte Angaben sowle Blldmatedal zu
den jeweiligen Produkten und Kampag-
nen enthiellen und den Praisrichtern zur
orbereitung bereifs im Vorfeld zugdng-
lich gemacht wurden. Pelzer: |, Ich bin po-
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sitiv Uberrascht won der Wielzahl an Ein-
relchungen, der Vielfalt der Produkte und
dem Innovationsgrad der Branche. Die
‘“erpaclungen haben mich besonders be-
gelstert, da sle das Produkt aufwerlen und
sich als rusdtzliche Kommunikationsfliche
cinsctzen lassen. Aber auch in den an-
deren Kategorien habe ich viele Produk-
te und Ideen entdeckt, die ich for meine
eigena Arbeit mit gegenstindlichen Wer-
betrigern adaptieran kanm, * Aksahin ar-
ginzt: ,Durch die Auszeichnung werden
werbende Unternchmen frihzeitig awf
Trends und Innovationen aufmedosam ge-
macht, die das elgene Praduct-Sourcing
befligaln.*

Der zweitdgige lurieTungsprozess am
100 und 11. Dezember Im Altenberger
Haf bel Kéln stand schlisfilich ganz im
Zpichen der Haplik: Jedes Produkt wur-
de von allen Seiten gesichiet, Qualitit
und Verarbeitung verwendeter Materi-
alien erfihlt und verschiedene Funklio-
nen live getestet, Auch kulinarische und
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